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1. Цели и задачи дисциплины: 

1.1. Цели дисциплины: 

Целью дисциплины является изучение основных принципов и законов мерчандайзинга в системе маркетинговых коммуникаций фирмы в местах продаж.

1.2. Задачи курса: 

- изучение составляющих элементов мерчандайзинга;

- анализ качественных изменений и новых тенденций в процессе освоения технологий оформления торгового пространства и выкладки товаров в условиях усиления конкуренции между товаропроизводителями и розничными торговцами;

- изучение отличий мерчандайзинга, исходя из специфики торгового предприятия и формата торговли;

- изучение методов и технологий мерчандайзинга, применяемых ведущими зарубежными и отечественными предприятиями и организациями.
2. Место дисциплины  в структуре ООП: 
Дисциплина входит в Профессиональный цикл и является дисциплиной по выбору студента, определяемой выбором профиля. Изучение данной дисциплины базируется на знаниях, полученных студентами по дисциплинам «Введение в профессиональную деятельность», «Маркетинг», «Поведение потребителей», «Основы интегрированных коммуникаций» и осуществляется параллельно с такими профильными дисциплинами, как «Исследования в рекламной деятельности», «Коммуникационный менеджмент», «Основы интегрированных коммуникаций». Далее студентам предстоит освоить такие курсы, как «Стратегический маркетинг», «Консалтинг в рекламе и связях с общественностью» и др.

3. Требования к результатам освоения дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

3.1. Общекультурные компетенции:

Изучение дисциплины направлено на формирование у слушателей следующих общекультурных компетенций: способность применять полученные знания в реальной рыночной ситуации, способность повышать свой профессиональный уровень. 

3.2. Профессиональные компетенции:

Помимо общекультурных компетенций, бакалавр должен обладать такими профессиональными компетенциями, как владение технологиями продвижения продукта компании в местах продаж, умение организовать, провести и оценить результаты мероприятия по мерчандайзингу марки / продукта в местах продаж.

В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать:
- о роли и значении мерчандайзинга в современном торговом бизнесе;

- основные принципы и законы мерчандайзинга производителя (поставщика) и торговца, основные методы и инструменты увеличения сбыта в местах продаж.
Уметь:
- планировать, организовывать и контролировать проведение мероприятий по мерчандайзингу.

Владеть:
- умением определять приоритетные направления работы по мерчандайзингу;

- умением подбирать и бюджетировать P.O.S. материалы, оформлять рекламные витрины и установки.

4. Объем дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы


	Всего часов/ зачетных единиц
	Семестры

	
	
	6
	
	
	

	Аудиторные занятия (всего), в том числе
	30
	30
	
	
	

	Лекции
	15
	15
	
	
	

	Практические занятия (ПЗ)
	15
	15
	
	
	

	Семинары (С)
	-
	-
	
	
	

	Самостоятельная работа  (всего), в том числе
	42
	42
	
	
	

	Общая трудоемкость :                                    часы

                                                        зачетные единицы
	72
	72
	
	
	

	
	2
	2
	
	
	


