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1. Цели и задачи дисциплины:

1.1 Цели дисциплины: освоение теоретических знаний в области управления маркетингом и приобретение умений использования данных знаний в практике маркетинговой деятельности.
1.2 Задачи дисциплины:

2. Освоение понятий в области управления маркетингом.

3. Освоение теоретических знаний в разработке маркетинговых и конкурентных стратегий.

4. Приобретение практических умений в области разработки маркетинговых стратегий.

5. Обеспечение сформированности профессиональных компетенций в деятельности, моделирующую маркетинговую

2. Место дисциплины в структуре ООП: 

Дисциплина «Управление маркетингом» является дисциплиной по выбору студента, определяемая выбором профиля, включённая в профессиональный цикл учебного плана направления подготовки «Торговое дело», профиль «Международный маркетинг».
Её изучению предшествуют следующие профессиональные дисциплины учебного плана: «Экономика организации», «Статистика», «Бухгалтерский учёт», «Маркетинг», «Коммерческая деятельность», «Стандартизация, метрология», подтверждение соответствия», «Теоретические основы товароведения», «Логистика», «Менеджмент», «Правовое регулирование профессиональной деятельности», «Рекламная деятельность», «Организация, технология и проектирование предприятий», «Таможенное дело», «Финансы, денежное обращение и кредит», «Маркетинг услуг», «Стимулирование сбыта», «Иностранный язык в профессиональной деятельности», «Поведение потребителей».

Дисциплина «Управление маркетингом» изучается одновременно со следующими дисциплинами: «Международный маркетинг», «Управление торговым предприятием», «Управление личными коммуникациями», Паблик рилейшнз», «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности».
3. Требования к результатам освоения дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

3.1 Общекультурные компетенции:

- способностью находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях, самостоятельно принимать решения и готовностью нести за них ответственность,

- способностью осознавать социальную значимость своей будущей профессиональной деятельности, способностью анализировать социально-значимые проблемы и процессы.

3.2 Профессиональные компетенции:

- готовностью анализировать, оценивать и разрабатывать стратегии организации,
- способностью разрабатывать проекты профессиональной деятельности (маркетинговые, рекламные) с использованием информационных технологий,

- готовностью участвовать в реализации проектов в области профессиональной деятельности (маркетинговой, рекламной).

В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать: цели, принципы, функции, методы маркетинга, маркетинговую среду, организацию деятельности маркетинговых служб.
Уметь:  ориентироваться в вопросах управления предприятием, выбирать торговых посредников, формировать ассортимент.
Владеть: умениями применять принципы и методы маркетинга в профессиональной деятельности.
4. Объём дисциплины и виды учебной работы:

	Виды учебной работы
	Всего часов/за-чётных единиц
	семестры

	
	
	7
	8
	
	

	Аудиторные занятия (всего), в т.ч.
	130
	70
	60
	
	

	Лекции
	52
	28
	24
	
	

	Практические занятия
	78
	42
	36
	
	

	Самостоятельная работа (всего)
	122
	61
	61
	
	

	Общая трудоёмкость:        часы
                                     зачётные единицы
	252
	131
	121
	
	

	
	7
	4
	3
	
	


