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1. Цели и задачи дисциплины
1.1 Цели дисциплины:

В условиях развития и формирования рынка, интегрированные маркетинговые коммуникации становится необходимым элементом социальной, политической и экономической жизни общества. Они встраиваются в информационное поле, генерируемое формами общественного сознания (наука, религия, искусство и т.д.), средствами массовой коммуникации, сферой межличностной и специальной коммуникации (в т.ч. и структурами по связям с общественностью).

Для профессионалов, работающих в системе рекламы и связей с общественностью в коммерческом секторе, реализующих долгосрочные и краткосрочные цели своих организаций, в том числе и с помощью интегрированных коммуникаций, необходимо иметь представление о месте маркетинговых коммуникаций в этом информационном пространстве, а также понимать специфику этого рода коммуникативной деятельности.

Целью данного курса является формирование у студентов представление о сущности интегрированных коммуникаций, о необходимости принятия оптимальных решений в области коммуникационных процессов, а также выработать умение анализировать, планировать и контролировать коммуникационную деятельность. 

1.2.Задачи курса:

· получение комплекса знаний о месте маркетинговых коммуникаций в информационной индустрии и коммуникационном пространстве современного общества; 

· достичь понимания студентами, как происходит управление коммуникационным процессом;
· показать, как выстраиваются взаимоотношения среди участников коммуникационной деятельности; 

· сформировать у студентов взгляд на коммуникационный менеджмент как на важнейший фактор эффективности интегрированных коммуникаций на современном этапе их развития;

· формирование представления о коммуникационном процессе;

· рассмотрение отдельных средств массовых коммуникаций, специфики их функций и воздействия на аудиторию; 

· изучение зависимостей между деятельностью средств массовой информации и коммуникационной деятельностью в современном мире;

· формирование понимания механизмов интеграции коммуникационных средств  друг с другом;

· показать взаимодействия рекламы и связей с общественностью с другими коммуникационными средствами.

2. Место дисциплины в структуре ООП
Дисциплина «Основы интегрированных коммуникаций» входит в базовую часть профессионального цикла.

Базой данного курса являются знания, полученные студентами в ходе изучения дисциплин «Экономика», «Введение в профессиональную деятельность», «Основы теории коммуникаций».

3. Требования к результатам освоения дисциплины
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

3.1. Общекультурные компетенции:

· владение культурой мышления, способность к обобщению, анализу, постановке цели и путей её достижения; 
· умение ясно, аргументировано, логически строить устную и письменную речь; 
· умение работать в коллективе; 
· способность решать нестандартные ситуации; 
· умение пользоваться нормативно-правовой документацией в своей деятельности; 
· стремление к саморазвитию и самообразованию; 
· осознание значимости своей будущей профессии и обладание мотивацией к профессиональной деятельности;
·  владение основными методами, способами и средствами переработки информации, в том числе в глобальных компьютерных сетях; 
· уметь использовать действующее законодательство РФ, знать свои права и обязанности, как гражданина своей страны.
3.2. Профессиональные компетенции:

· осуществлять, под контролем, профессиональные функции в области рекламы и СО; 
· владеть знаниями и навыками работы в СМИ, отделах рекламы и СО, коммуникационных агентствах; 
· знать принципы осуществления коммуникационных кампаний; 
· знать методики и техники проведения исследований; 
· владеть основными приемами вербальной коммуникации, навыками общения; 
· обладать базовыми навыками создания текстов, медиапланирования, бренд – менеджмента; 
· знать основы организации производства и распространения рекламной продукции.
В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать: 
· виды, средства, формы и методы коммуникаций в рыночной среде;

· правовые и этические основы рекламы и связей с общественностью; 
· принципы организации работы отделов интегрированных коммуникаций; 
· основы правового регулирования и саморегулирования рекламно-коммуникационной деятельности.
Уметь: 
· выполнять аналитические и организационные работы при подготовке концепций, планов, графиков и реализации рекламных кампаний и коммуникационных программ.
Владеть: 
· традиционными и современными технологиями профессиональной деятельности;

· способностью проведения ситуационного анализа;

· механизмами ведения переговоров;

· основными технологиями работы с рекламными текстами;

· подходами к использованию методов коммуникации.
4. Объем дисциплины и виды учебной работы
	Виды учебной работы
	Всего часов/
зачетных
единиц
	Семестры

	
	
	3
	4
	5
	6

	Аудиторные занятия (всего), в том числе
	350/10
	95
	85
	95
	75

	Лекции
	140/4
	38
	34
	38
	30

	Практические занятия (ПЗ) 
	210/6
	57
	51
	57
	45

	Семинары (С)
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа (всего), в том числе
	370/10
	100
	90
	100
	80

	Общая трудоемкость:                                   часы

                                                 зачетные единицы
	720
	195
	175
	195
	155

	
	20
	6
	4
	6
	4
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