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1. Цели и задачи дисциплины: 

1.1. Цели дисциплины: 

Формирование адекватного восприятия и систематизированных представлений о процессе генезиса и развития искусства и литературы: от древневосточного периода до искусства постмодернизма, об особенностях ведущих эстетических систем, их роли в истории развития европейской и американской культуры и искусства.
1.2. Задачи курса: 

–  воспитание навыков самостоятельного анализа и понимания произведения искусства и литературы, не только в художественном, но и в историческом, общественно-политическом контексте;

– воспитание, через погружения в особенности произведений искусства и литературы, образного мышления, творческих способностей; 
–  развитие эстетического чувства, умения работать с художественно-стилевыми системами различных периодов, различных национальных искусств и литератур.
2. Место дисциплины  в структуре ООП: 
Учебная дисциплина «Искусство и литература» относится к базовому циклу дисциплин, вариативной его части. В процессе обучения осуществляется взаимодействие с такими дисциплинами как «Философия», «Культурология» «Русский язык и культура речи», «История». В рамках взаимодействия между модулями внутри цикла с такими дисциплинами, как  «Введение в профессиональную деятельность», «Основы теории коммуникаций», «Культурология», «Риторика», «Теория и практика коммуникаций».

3. Требования к результатам освоения дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

3.1. Общекультурные компетенции:

В процессе изучения дисциплины у студентов формируются следующие общекультурные компетенции:

– знание базовых ценностей мировой культуры и готовностью опираться на них в своем личностном и общекультурном развитии (ОК-1);
– владение культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения (ОК-5);
– стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства (ОК-10).
3.2. Профессиональные компетенции:

Дисциплина способствует формированию таких профессиональных компетенций, как: 

– способность к анализу и проектированию межличностных, групповых и организационных коммуникаций (ПК – 7);

– навыки использования знаний в разрешении конфликтных ситуаций (ПК – 6).
В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать:

· историю развития мировой художественной культуры, ее основных видов – искусства и литературы;
· особенности развития различных стран, влиявших на становление художественной культуры;
· основные стили и направления в искусстве и литературе;
· темы и сюжеты хрестоматийных произведений искусства;
· идейно-художественные особенности рекомендуемых произведений;
· биографии авторов и истории создания шедевров;
· символику цвета и предмета в изобразительном искусстве
Уметь:

– анализировать произведения искусства с точки зрения композиционной организации формы и содержания, стиля; 

– использовать полученные знания для развития своего творческого потенциала, умения при подготовке материалов использовать палитру разнообразных изобразительно-выразительных средств; 

– анализировать структуру произведения искусства или литературы, для его применения в будущем при разработке рекламных текстов, плакатов, проспектов, каталогов, буклетов;

– сопоставлять одни виды искусства с другими для формирования в дальнейшем рекламных стратегий и перспектив;

– творчески применять полученные знания в процессе ведения деловых переговоров и бесед;

– писать критические рецензии на произведения искусства для использования этого опыта в будущем при написании различных статей в СМИ.  

Владеть:

· навыками анализа произведений искусства и литературы;
· грамотной речью и эрудицией в вопросах искусства и литературы;
· формами общественной морали и этики, которым воспитывает творчество;
· коммуникативными способностями для успешного продвижения на рынки сбыта продукции и услуг;
· приемами использования мифов, символических персонажей, света и цвета, их сочетаний в разработке рекламного продукта.
4. Объем дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы


	Всего часов/ зачетных единиц
	Семестры

	
	
	3
	
	
	

	Аудиторные занятия (всего), в том числе
	144
	144
	
	
	

	Лекции
	38
	38
	
	
	

	Практические занятия (ПЗ)
	38
	38
	
	
	

	Семинары (С)
	-
	-
	
	
	

	Самостоятельная работа  (всего), в том числе
	68
	68
	
	
	

	Общая трудоемкость :                                    часы

                                                        зачетные единицы
	144
	144
	
	
	

	
	4
	4
	
	
	


