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1. Цели и задачи дисциплины:

1.1 Цели дисциплины: освоение теоретических знаний в области стратегического маркетинга и приобретение умений использования данных знаний в практике маркетинговой деятельности.
1.2 Задачи дисциплины:

· Освоение понятий в области стратегического маркетинга.
· Освоение теоретических знаний в разработке маркетинговых и конкурентных стратегий.

· Приобретение практических умений в области разработки маркетинговых стратегий.

· Обеспечение сформированности профессиональных компетенций.

2. Место дисциплины в структуре ООП: Дисциплина «Стратегический маркетинг» входит в цикл профессиональных дисциплин учебного плана подготовки бакалавров рекламы  и  связей с общественнос-тью в качестве дисциплины по выбору студента, определяемой выбором профиля. Она изучается после освоения дисциплин: «Коммуникационный менеджмент», «Основы менеджмента», «Основы маркетинга», «Экономика организации», «Основы интегрированных коммуникаций», «Искусство и литература», «Исследования в рекламной деятельности», «Социология массовых коммуникаций», «Психология массовых коммуникаций», «Основы теории коммуникаций», «Коммерческая деятельность», «Поведение потребителей», «Оценка интеллектуальной собственности», «Мерчандайзинг».
Изучается указанная дисциплина на завершающем этапе обучения параллельно со следующими дисциплинами учебного плана: «Консалтинг в рекламе и связях с общественностью», «PR-технологии», «Деловое общение», Разработка и технологии производства рекламного продукта», «Стимулирование сбыта». 

3. Требования к результатам освоения дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

3.1 Общекультурные компетенции:
- способен находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях и готов нести за них ответственность;

3.2  Профессиональные компетенции:
- обладает базовыми навыками бренд-менеджмента,
- способен обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы.

3.3 Организационно-управленческая деятельность:

- владеет навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы и организации,

- способен принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью.

В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать: роль, принципы и функции маркетинга, принципы построения организационных структур и распределения функций управления.
Уметь: выполнять аналитические и организационные работы при подготовке концепций, планов и графиков работ.
Владеть: традиционными и современными технологиями профессиональной деятельности, навыками проведения ситуационного анализа, способностью работать в группах и коллективах в качестве исполнителя или руководителя младшего звена.

4. Объём дисциплины и виды учебной работы:

	Виды учебной работы
	Всего часов/за-чётных единиц
	семестры

	
	
	7
	8
	
	

	Аудиторные занятия (всего), в т.ч.
	132
	66
	66
	
	

	Лекции
	44
	22
	22
	
	

	Практические занятия
	88
	44
	44
	
	

	Самостоятельная работа (всего)
	120
	60
	60
	
	

	Общая трудоёмкость:        часы
                                     зачётные единицы
	252
	126
	126
	
	

	
	7
	4
	3
	
	


