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1. Цели и задачи дисциплины: 

1.1. Цели дисциплины: 

освоение студентами теоретических основ управления международной маркетинговой деятельностью компании и приобретение умений использовать полученные знания в принятии решений по различным аспектам международной маркетинговой деятельности фирмы.
1.2. Задачи курса:
· изучение основных положений концепции международного маркетинга;
· приобретение теоретических знаний в области разработки и реализации международной маркетинговой стратегии;

· понимание особенностей и механизмов управления маркетинговыми инструментами на внешних рынках; 

· приобретение практических умений в области организации и ведения маркетинговой деятельности на зарубежном рынке;

· обеспечение сформированности компетенций в системе знаний международного маркетинга.
2. Место дисциплины  в структуре ООП:
Дисциплина «Международный маркетинг» входит в состав профильной (вариативной) части профессионального цикла дисциплин учебного плана подготовки бакалавров по направлению «Менеджмент», профиль «Маркетинг».
Изучение дисциплины основано на знании таких дисциплин как «Экономическая теория», «Менеджмент», «Маркетинг», «Поведение потребителей», «Маркетинговые исследования». Одновременно студентам преподаются дисциплины «Управление маркетингом», «Маркетинг в интернет-среде», «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности», что обеспечивает формирование межпредметных связей и способствует успешному закреплению у студентов полученных знаний.
«Международный маркетинг» является одной из дисциплин, завершающих формирование профессиональных знаний и умений бакалавров по направлению «Менеджмент», профиль «Маркетинг», и изучается в течение 8 семестра обучения.

Требования к входным знаниям по результатам освоения предшествующих дисциплин:
- сущность маркетинга;
- цели, принципы, функции, виды маркетинга;
- структура маркетинговой среды фирмы; 
- методы анализа маркетинговой среды и порядок проведения маркетинговых исследований;

- основы ведения международной коммерческой деятельности.
3. Требования к результатам освоения дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

3.1. Общекультурные компетенции:

- владение культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения;

- стремление к личностному и профессиональному саморазвитию;
- владение одним из иностранных языков на уровне, обеспечивающем эффективную профессиональную деятельность;

- осознание социальной значимости своей будущей профессии, обладанием высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности.


3.2. Профессиональные компетенции:

- способность решать управленческие задачи, связанные с операциями на мировых рынках в условиях глобализации;

- знакомство с основами межкультурных отношений в менеджменте, способностью эффективно выполнять свои функции в межкультурной среде;

- готовность участвовать в разработке международной стратегии организации, используя инструментарий маркетинга;
- владение методами и программными средствами обработки деловой информации, способностью взаимодействовать со службами информационных технологий и эффективно использовать корпоративные информационные системы.

В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать:

- цели, принципы, функции, сферы применения, объекты и инструменты международного маркетинга;

- содержание процесса управления международной маркетинговой деятельностью;

- специфику комплекса маркетинга на зарубежных рынках.

Уметь:

- ставить цели и формулировать задачи, связанные с реализацией международной маркетинговой стратегии организации;

- анализировать международную маркетинговую среду организации и конъюнктуру зарубежного рынка;

- выбирать способ и стратегию выхода компании на зарубежные рынки;

- принимать решения относительно разработки комплекса маркетинга на зарубежных рынках;

- использовать информационные компьютерные технологии в профессиональной деятельности;

- применять методы сбора, хранения, обработки и анализа информации для организации и управления международной маркетинговой деятельностью.
Владеть: 

- методами исследования и оценки спроса потребителей на зарубежных рынках;

- умением анализировать среду зарубежного рынка и оценивать степень его привлекательности для фирмы;

- аналитическими методами для оценки целесообразности и эффективности международной маркетинговой деятельности компании;

- умением разработки маркетингового плана организации для работы на зарубежных рынках.
4. Объем дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы
	Всего часов/ зачетных единиц
	Семестр

	
	
	8

	Аудиторные занятия (всего), в том числе
	48
	48

	Лекции
	24
	24

	Практические занятия (ПЗ)
	24
	24

	Семинары (С)
	
	

	Самостоятельная работа  (всего), в том числе
	60
	60

	Общая трудоемкость :                                    часы

зачетные единицы
	108
	108

	
	3
	3
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