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1. Цели и задачи дисциплины: 

1.1. Цели дисциплины: 

Знакомство студентов с будущей профессиональной деятельностью, с требованиями к квалификации специалиста в области рекламы и связей с общественностью, с содержанием и основными сферами деятельности таких специалистов.  

1.2. Задачи курса: 

Знакомство студентов с 

- сущностью рекламной деятельности и связей с общественностью, 

- основными функциями рекламы и связей с общественностью,

- ролью рекламы и связей с общественностью в деятельности компании,

- видами и средствами рекламы и связей с общественностью. 

2. Место дисциплины  в структуре ООП: 

Знания, полученные студентами в результате изучения дисциплины Введение в профессиональную деятельность будут использоваться при изучении таких дисциплин, как Основы теории коммуникации, Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью), Деловое общение, Стимулирование сбыта. 

Требования к входным знаниям по результатам освоения предшествующих дисциплин: 

Знания студентов, полученные в результате изучения гуманитарных и экономических дисциплин в рамках учебной программы среднего или среднеспециального учебного заведения.

3. Требования к результатам освоения дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

3.1. Общекультурные компетенции: 
- Владение культурой мышления, способность к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выборе путей её достижения.

- Стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства.

- Способность понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, сознавать опасности и угрозы, возникающие в этом процессе, соблюдать основные требования информационной безопасности, в том числе защиты государственной тайны.

- Осознание социальной значимости своей будущей профессии, обладание высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности.

- Готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе.

3.2. Профессиональные компетенции:

- Обладание базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с представителями различных государственных, финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми организациями.
- Способность участвовать в формировании эффективных внутренних коммуникаций, нацеленность на создание и поддержание благоприятного психологического климата в коллективе, мотивацию сотрудников на активную деятельность и развитие организации, осуществления работы по повышению квалификации и общего культурного и профессионального уровня сотрудников.

- Способность обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы.

- Способность к участию в проектировании в области рекламы и связей с общественностью фирмы, организации, обеспечению средств  и методов по реализации проектов, участию в организации работы проектных команд.
В результате изучения дисциплины студент должен:

	Знать: 

	- Историю возникновения и развития рекламы и связей с общественностью. 

- Роль рекламы и связей с общественностью в современном обществе.

	- Сущность рекламной деятельности и связей с общественностью.

	- Роль и место рекламы и связей с общественностью в системе маркетинговых коммуникаций.

	- Требования к профессиональным качествам специалиста по рекламе и связям с общественностью.

	- Средства рекламы и связей с общественностью.

	- Роль рекламы и связей с общественностью в формировании имиджа фирмы и ее товара. 


Уметь:

- Объяснить роль рекламы и связей с общественностью в обществе и в системе маркетинговых коммуникаций компании, взаимосвязь других элементов системы маркетинговых коммуникаций с ними.

- Объяснить преимущества и недостатки основных средств рекламы и связей с общественностью.

- Обозначить этические проблемы, возникающие в сфере рекламы и связей с общественностью.

Владеть: 

- Основами терминологии в области маркетинга, рекламы и связей с общественностью.

4. Объем дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы


	Всего часов/ зачетных единиц
	Семестры

	
	
	1 семестр
	
	
	

	Аудиторные занятия (всего), в том числе
	38
	38
	
	
	

	Лекции
	19
	19
	
	
	

	Практические занятия (ПЗ)
	19
	19
	
	
	

	Семинары (С)
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа  (всего), в том числе
	34
	34
	
	
	

	Общая трудоемкость:                                    часы

                                                        зачетные единицы
	72
	72
	
	
	

	
	2
	2
	
	
	


