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1. Цели и задачи дисциплины:
1.1. Цели дисциплины:

-  освоение теоретических знаний о маркетинговых исследованиях как функции маркетинга;

- приобретение профессиональных умений в области проведения маркетинговых исследований по различным направлениям 
1.2. Задачи  дисциплины:

-
освоение теоретических знаний и терминологии в области маркетинговых исследований;

-
изучение этапов организации и проведения маркетинговых исследований для разработки и реализации решений в области рекламы и связей с общественностью;

-
изучение методов сбора и методик анализа информации для подготовки маркетинговых решений и  коммуникационных программ;

-
приобретение умений по разработке и осуществлению маркетинговых исследований по различным направлениям..
2.
Место дисциплины в структуре ООП:

· Дисциплина входит в базовую часть Профессионального цикла ООП и  базируется на знаниях, полученных студентами при изучении дисциплин «Основы маркетинга», «Экономика», «Математика и статистика», «Социология», «Компьютерные технологии и информатика», «Поведение потребителей», «Экономика организации». 
Преподавание дисциплины осуществляется одновременно с курсами 
«Исследования в рекламной деятельности», «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)», «Коммуникационный менеджмент», и др., что обеспечивает формирование межпредметных связей и способствует успешному закреплению у студентов полученных знаний. 

Знания и умения, приобретенные при изучении дисциплины, формируют базу и развиваются в ходе освоения материала курсов: «Стратегический маркетинг», «Разработка и технологии производства рекламного продукта», и др.


По результатам изучения предшествующих курсов, будущий бакалавр должен знать:

( 
математические и статистические методы анализа;
(
теоретические аспекты проведения социологических исследований;

( 
владеть экономической и маркетинговой терминологией;
(
знать основные функции маркетинга;

(
виды маркетинговых коммуникаций. 

3.
Требования к результатам освоения дисциплины:


Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
3.1. 
Общекультурные компетенции (ОК): 

( способность развивать свой общекультурный и профессиональный уровень;

( способность понимать сущность и значение информации в развитии современного информационного общества;

( владеть основными методами, способами и средствами получения, информации;

( способность работать с информацией и принимать организационно – управленческие решения при осуществлении деятельности  в сфере маркетинговых коммуникаций;
3.2.
Профессиональными компетенциями (ПК): 

(
обладать компетенциями организации и проведения маркетинговых исследований с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса, предпочтений потребителей и разработки мер по повышению её конкурентной позиции;
( способностью организовать и провести рыночное наблюдение, опросы, анкетирование, эксперимент с целью повышения имиджа и конкурентной позиции организации и фирмы на рынке, осуществлять сбор, обработку и анализ полученных данных;
( владеть навыками написания аналитических обзоров и прогнозов по проведенным исследованиям;

( владеть навыками составления и оформления материалов для экспертных заключений и отчетов.

 В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать:
(   технологию проведения маркетинговых исследований;

( правовые и этические  аспекты организации и проведения маркетинговых исследований;


Уметь: выполнять организационные и аналитические работы при подготовке   и реализации  маркетинговых исследований.
Владеть:  

( традиционными и современными технологиями проведения маркетинговых исследований;

(   навыками проведения ситуационного анализа;

( способностью работать в группах и коллективах в качестве исполнителя.
4. Объем дисциплины и виды учебной работы.
	Виды учебной работы
	Всего часов
	семестры

	
	
	5
	

	Аудиторные занятия ( всего), в том числе
	114
	114
	

	Лекции
	57
	57
	

	Практические занятия
	57
	57
	

	Самостоятельная работа(всего), в том числе
	138
	138
	

	Общая трудоемкость:         часы

                                  зачетные единицы
	252
	252
	

	
	7
	7
	


