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1. Цели и задачи дисциплины: 

1.1. Цели дисциплины: 

Целью дисциплины является формирование у студентов знаний в области организации и проведения мероприятий стимулирования сбыта, приобретение умений использовать полученные знания для организации акций, осуществляемых непосредственно в местах продаж. В процессе изучения дисциплины рассматриваются конкретные приёмы и методы стимулирования сбыта различных целевых аудиторий (потребителей, посредников, собственного торгового персонала) и способы оценки их эффективности.

1.2. Задачи курса: 
- рассмотрение роли и места стимулирования сбыта в комплексе маркетинговых коммуникаций;

          - определение целей и задач стимулирующих мероприятий в зависимости от аудитории;

- изучение специфики стимулирующих мероприятий, направленных на конечных потребителей, собственный торговый персонал и посредников организации;
- изучение приемов и методов стимулирования в ценовой, активной, натуральной форме;
- выработка навыков в решении вопросов планирования, организации и контроля мероприятий по стимулированию сбыта.

2. Место дисциплины  в структуре ООП: 
Дисциплина входит в Профессиональный цикл и является дисциплиной по выбору студента, определяемой выбором профиля. Изучение данной дисциплины базируется на знаниях, полученных студентами по дисциплинам «Введение в профессиональную деятельность», «Маркетинг», «Поведение потребителей» и осуществляется параллельно с такими профильными дисциплинами, как «Рекламная деятельность», «Теоретические основы маркетинговых исследований». Далее студентам предстоит освоить такие курсы, как «Маркетинг в Интернет среде», «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности», «Управление маркетингом» и др.

3. Требования к результатам освоения дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

3.1. Общекультурные компетенции:

В результате изучения дисциплины у бакалавра должны сформироваться общекультурные компетенции, такие, как способность развивать свой профессиональный уровень, использовать новые знания и умения.

3.2. Профессиональные компетенции:

В результате изучения дисциплины у бакалавра должны сформироваться профессиональные компетенции, такие, как способность разрабатывать программы стимулирующих сбыт мероприятий, умение оценивать результативность мероприятий стимулирования сбыта.

В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать:
-
место и значение стимулирования сбыта в системе маркетинговых коммуникаций; 

- 
классификацию средств, приёмов и методов стимулирования сбыта;

- конкретные приёмы и методы стимулирования сбыта различных целевых аудиторий
Уметь:

- организовывать мероприятия по стимулированию сбыта, в том числе и мероприятия, осуществляемые непосредственно в местах продаж.

Владеть:

-
умением использовать полученные знания для проведения стимулирующих мероприятий, направленных на потребителей, собственный торговый персонал и посредников организации.

4. Объем дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы


	Всего часов/ зачетных единиц
	Семестры

	
	
	6
	
	
	

	Аудиторные занятия (всего), в том числе
	68
	68
	
	
	

	Лекции
	34
	34
	
	
	

	Практические занятия (ПЗ)
	34
	34
	
	
	

	Семинары (С)
	-
	-
	
	
	

	Самостоятельная работа  (всего), в том числе
	76
	76
	
	
	

	Общая трудоемкость :                                    часы

                                                        зачетные единицы
	144
	144
	
	
	

	
	4
	4
	
	
	


