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Программа вступительного испытания 

по магистерской программе 

«Маркетинг»

Тема 1. Теоретические основы научных исследований

Основные понятия в научном исследовании: наука, теория, методология, методика, концепция и др. Цели и задачи исследования. Объект и предмет исследования. Основные этапы исследовательского процесса.

Тема 2. Проблемы развития российской экономики

Основные экономические теории, их содержание. Ключевая проблема российской экономики. Сущность, условия и проблемы формирования инновационной экономики. Причины мирового экономического кризиса.

Тема 3. Проблемы развития региональной экономики

Дальний Восток как объект научных исследований. Вызовы среды, стоящие перед Дальним Востоком России. Причины сырьевой специализации Дальнего Востока. Причины экспортной специализации Дальнего Востока. Использование иностранной рабочей силы на Дальнем Востоке: проблемы и перспективы. Дальний Восток в Мировом экономическом кризисе

Тема 4. Современные проблемы управления маркетинговой деятельностью

Маркетинг как концепция рыночного управления. Функции и инструменты маркетинга. Роль маркетинга в жизни общества и в деятельности компании. Планирование, организация и контроль маркетинга. Проблемы внедрения маркетингового управления в деятельность отечественных компаний.

Перечень вопросов к собеседованию

1. Основные понятия в научном исследовании: наука, теория, методология, методика, концепция и др.

2. Цели и задачи исследования. Объект и предмет исследования.

3.  Основные этапы исследовательского процесса.

4.  Основные экономические теории, их содержание.

5.  Ключевая проблема российской экономики.

6. Сущность, условия и проблемы формирования инновационной экономики

7.  Причины мирового экономического кризиса.

8. Дальний Восток как объект научных исследований

9. Вызовы среды, стоящие перед Дальним Востоком России.

10. Причины сырьевой специализации Дальнего Востока.

11. Причины экспортной специализации Дальнего Востока

12. Использование иностранной рабочей силы на Дальнем Востоке: проблемы и перспективы.

13. Дальний Восток в Мировом экономическом кризисе

14. Маркетинг как концепция рыночного управления.

15. Функции и инструменты маркетинга.

16. Роль маркетинга в жизни общества и в деятельности компании

17. Планирование, организация и контроль маркетинга.

18. Проблемы внедрения маркетингового управления в деятельность отечественных компаний.
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