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1. Цели и задачи дисциплины
1.1. Цели дисциплины:
·     Овладение базовыми теоретическими знаниями в области маркетинговых исследований
·     Формирование практических умений по проведению исследований основных рыночных объектов
1.2. Задачи курса

·      Изучение сущности , разновидностей  и процесса маркетинговых исследований;
·      Ознакомление с подходами к проведению маркетинговых исследований;

·       Изучение методики проведения маркетинговых исследований основных рыночных объектов;

·     Овладение процедурами сбора и обработки маркетинговой информации;
2. Место дисциплины в структуре ООП
Дисциплина входит в вариативную часть математического и естественнонаучного цикла и базируется на знаниях экономической теории,  психологии, философии, математики, статистики, основ маркетинга, поведения потребителей.

Требования к входным знаниям по результатам освоения  дисциплин: 

· основные философские  категории и закономерности развития общества;

· основные положения теории маркетинга;

· методы сбора первичной информации

· методы статистического и математического анализа;

Данный учебный курс закладывает основы изучения последующих профессиональных дисциплин: «Управление маркетингом», «Международный маркетинг», «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности» и др.

3. Требования к результатам освоения дисциплины:

3.1. Общекультурные компетенции
· владение культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения;

· способность анализировать социально-значимые проблемы и процессы;
· готовность применять экономические законы и теории, определять экономические поазатели.

3.2. Профессиональные компетенции

· способность изучать и прогнозировать  покупательский спрос, анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка;

· способность осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для организации и управления профессиональной деятельностью;

· способность проводить маркетинговые исслдования.
В результате изучения дисциплины студент должен:

знать:

· сущность маркетинговых исследований и способы их организации

· характеристику этапов маркетингового исследования

· типологию исследовательских проектов и  методы проведения исследований

· объекты маркетинговых исследований  и методики их изучения

уметь:

· формулировать цель и задачи исследования основных рыночных объектов

· определять источники маркетинговой информации и методы её сбора;

· провести сбор и  анализ  информации в соответствии с разработанным планом;

· сформулировать выводы по результатам проведенного исследования

владеть:

· способностью разработки плана маркетингового исследования

· умением анализировать основные рыночные объекты;

4. Объем дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы


	Всего часов/ зачетных единиц
	Семестры

	
	
	6
	7
	
	

	Аудиторные занятия (всего), в том числе
	124
	68
	56
	
	

	Лекции
	62
	34
	28
	
	

	Практические занятия (ПЗ)
	62
	34
	28
	
	

	Семинары (С)
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа  (всего), в том числе
	128
	58
	70
	
	

	Общая трудоемкость :                                    часы

                                                        зачетные единицы
	252
	126
	126
	
	

	
	7
	3,5
	3,5
	
	


