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1 Цели и задачи дисциплины

1.1 Цель дисциплины

Целью дисциплины является приобретение студентами знаний в области рыночного ценообразования и навыков по их использованию на практике.

1.2 Задачи курса

Задачи курса:

· понять сущность ценообразования и ознакомиться с различными стратегиями;

· изучить механизм формирования цен в условиях рыночной экономики;

· уметь рассчитывать цены на товары и услуги;

· ознакомиться с системой ценообразования в торговле;

· приобрести практические знания в разработке стратегии ценообразования торгового предприятия.

2 Место дисциплины в структуре ООП

Дисциплина входит в профессиональный цикл, являясь дисциплиной по выбору студента, определяемой выбором профиля.

3 Требования к результатам освоения дисциплины

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций.

3.1 Общекультурные компетенции

Выпускник должен обладать следующими общекультурными компетенциями:

· владением культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей её достижения (ОК-1);

· умением логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь, способностью свободно владеть литературной и деловой письменной и устной речью на русском языке, навыками публичной и научной речи; создавать и редактировать тексты профессионального назначения, анализировать логику рассуждений и высказываний (ОК-2);

способностью находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях, самостоятельно принимать решения и готовностью нести за них ответственность (ОК-4).
3.2 Профессиональные компетенции

· Выпускник должен обладать следующими профессиональными компетенциями:

· способностью применять основные законы социальных, гуманитарных, экономических и естественнонаучных наук в профессиональной деятельности, а также методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования; владением математическим аппаратом при решении профессиональных проблем (ПК-1);

· умением пользоваться нормативными документами в своей профессиональной деятельности, готовностью к соблюдению действующего законодательства и требований нормативных документов (ПК-2);
· способностью осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации, необходимой для организации и управления профессиональной деятельностью (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной) (ПК-11);
· готовностью анализировать, оценивать и разрабатывать стратегии организации (ПК-14).

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать:

· функции и основные принципы рыночного ценообразования;

· методы формирования и контроля цен;

· особенности ценообразования в различных сферах экономики;

· нормативно-правовую базу формирования, применения и контроля цен;

· организацию процесса формирования цен у изготовителей и заказчиков;

· зарубежный опыт формирования и контроля цен;

уметь:

· рассчитывать отдельные элементы цены;

· обоснованно использовать методы ценообразования;

· анализировать политику и стратегию ценообразования изготовителей продукции;

· обоснованно отстаивать собственную позицию в области цен при формировании договора (контракта) на производство и поставку товаров;

· осуществлять контроль формированиям и применениям цен;

· понимать и правильно интерпретировать нормативные и правовые акты и внутренние стандарты в области ценообразования;

владеть:

· современными приемами и способами расчета цен;

· информационной базой, необходимой для обоснованного формирования и контроля цен;

· конъюнктурой рынков продукции;

· способностью к адекватному реагированию на возможные изменения рыночной конъюнктуры и цен.

4 Объём дисциплины и виды учебной работы
	Виды учебной работы
	Всего часов
	Семестры  

	Аудиторные занятия (всего),
	36
	8

	в том числе:
	
	

	лекции; 
	24
	8

	практические занятия;
	12
	8

	семинары
	
	

	Самостоятельная работа (всего)
	108
	8

	Общая трудоёмкость, часов
	144
	8


