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1. Цели и задачи дисциплины: 

1.1. Цели дисциплины: изучить закономерности и факторы территориальной организации коммерческой деятельности в России, дать представление о территориальных различиях в уровне развития коммерческой и инвестиционной деятельности в стране, актуальных проблемах формирования региональных и межрегиональных рынков, участии регионов России (прежде всего Дальнего Востока) в международных торгово-экономических отношениях. 
1.2. Задачи курса: рассмотреть с географических позиций основные предпосылки и факторы территориальной организации производства и рынка товаров; охарактеризовать современное состояние и особенности формирования отраслевых, региональных и межрегиональных рынков и рыночной инфраструктуры; выяснить межрегиональные различия в развитии коммерческой и инвестиционной  деятельности; охарактеризовать место России на мировом рынке и внеэкономические аспекты коммерческой и предпринимательской деятельности; сформировать у студентов умение и навыки самостоятельной работы с экономико-географической, картографической и экономико-статистической литературой. 
2. Место дисциплины  в структуре ООП: 
Данная дисциплина как элемент дисциплины «Коммерческая география» является пограничным научным направлением, находящемся на стыке социально-экономической географии и экономики. Наиболее тесные связи у данной дисциплины складываются с географией населения и природных ресурсов, географией отраслей хозяйства, картографией, отраслевыми и региональными экономиками, социально-экономической статистикой и исторической наукой. 
3. Требования к результатам освоения дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:
3.1. Общекультурные компетенции: 
3.1.1. владением культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения (ОК-1);

3.1.2. способностью находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях, самостоятельно принимать решения и готовностью нести за них ответственность (ОК-4);

3.1.3. созданием сущности и значением информации и развитии современного общества; владением основными методами и средствами получения, хранения, переработки информации; навыками работы с компьютером как средством управления информацией (ОК-8).

3.1.4. готовностью принимать экономические законы и теории, определять экономические показатели (ОК-11).
3.2. Профессиональные компетенции:
3.2.1. способностью применять основные законы социальных, гуманитарных, экономических и естественных наук в профессиональной деятельности, а также методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования; владением математическим аппаратом при решении профессиональных проблем (ПК-1);

3.2.2. способностью прогнозировать бизнес-процессы  и оценивать их эффективность (ПК-4);
3.2.3. готовностью к выявлению и удовлетворению потребностей покупателей товаров, их формированию с помощью маркетинговых коммуникаций, способностью изучать и прогнозировать спрос потребителей, анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка (ПК-6);

3.2.4. способностью выбирать еловых партнеров, проводить с ними деловые переговоры, заключать договора и контролировать их выполнение (ПК-10);

3.2.5. способностью обеспечивать материально-техническое снабжение предприятия, закуп и продажу (сбыт) товаров, управлять товарными запасами (ПК-13);

3.2.6. готовность участвовать в выборе и формировании логистических цепей и схем в торговых организациях, способностью управлять логистическими процессами и изыскивать оптимальные логистические системы (ПК-15).  

В результате изучения дисциплины студент должен:
Знать: экономическую карту регионов страны; экономико-географические факторы и условия развития региональных рынков производства товаров; экономический потенциал региональных рынков; торговые и инвестиционные возможности регионов; географию и структуру межрегиональных рыночных обменов; инвестиционные проекты регионов; коммерческий потенциал ведущих стран Азиатско-Тихоокеанского региона и их связи с экономикой Дальнего Востока. 
Уметь: использовать полученные сведения об экономической, коммерческой и инвестиционной конъюнктуре региональных и межрегиональных рынков России в своей профессиональной коммерческой и логистической деятельности. 
Владеть: методами определения коэффициентов производственной и обменной специализации регионов, межрайонной товарности  и определения рациональной зоны сбыта продукции (районов перевозки товаров). 
4. Объем дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы


	Всего часов/ зачетных единиц
	Семестры

	
	
	6
	
	
	

	Аудиторные занятия (всего), в том числе
	34
	34
	
	
	

	Лекции
	17
	17
	
	
	

	Практические занятия (ПЗ)
	17
	17
	
	
	

	Семинары (С)
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа  (всего), в том числе
	74
	74
	
	
	

	Общая трудоемкость:                                          часы

                                                        зачетные единицы
	108
	108
	
	
	

	
	3
	3
	
	
	


