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1. Цели и задачи дисциплины: 

1.1. Цели дисциплины: 

знакомство с языком (средствами художественной выразительности) «экрана» (кино, телевидение, видео, компьютерная анимация). 
1.2. Задачи курса: 

1. Формированию у студентов навыков восприятия и анализа экранных образов,  

2. Умений в будущей рекламной деятельности самостоятельно выстраивать звукозрительный ряд при создании  макетов  аудиовизуальной рекламы.
2. Место дисциплины  в структуре ООП: 

Дисциплина «Основы экранной культуры» является завершающим этапом изучения предшествующих дисциплин, таких, как «Искусство и литература», «Анализ произведений искусства», она синтезирует ранее полученные студентами знания художественной культуры и основ ее теории.

3. Требования к результатам освоения дисциплины:

3.1. Общекультурные компетенции:

Выпускник должен обладать следующими компетенциями:

- владеет культурой мышления, способен к обобщению, анализу, восприятию информации
3.2. Профессиональные компетенции:

В результате изучения дисциплины студент должен:

знать:
- место «экрана» в современной культуре;

- классификацию видов и жанров экранной культуры;

- компоненты целостного звукозрительного образа;

- способы создания экранных образов и экранного продукта в целом;
уметь:

- оптимального сочетания монтируемых кадров для создания экранного образа рекламируемого товара;

- пространственно-временной организации  материалов, составляющих рекламное экранное обращение;

- применения символики цвета, света, звука на экране, их влияния на психологию потребителя;

- создания звукозрительного ряда, эффективно воздействующего на восприятие потребителей рекламного продукта; 

- определения жанра  создаваемого на экране рекламного проекта;

- кратко и логично выражать идею видеорекламы на «языке» экранной культуры.

владеть:

- навыками восприятия и анализа произведений экранной культуры и  их применения в рекламном проектировании;

- искусствоведческой терминологией в продвижении рекламных идей относительно качества и свойств рекламируемых товаров и услуг;

- способностью выявить главную идею разрабатываемого рекламного текста, плаката, буклета, проспекта;

- умением правильного выбора жанра и формы рекламного экранного проекта;

-  монтажными навыками при разработке рекламного обращения;

- навыками составления цветового и текстового оформления рекламного экранного проекта;

- навыками интерпретации символа и его использования в современной рекламе.

4. Объем дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы


	Всего часов/ зачетных единиц
	Семестры

	
	
	4
	
	
	

	Аудиторные занятия (всего), в том числе
	68
	68
	
	
	

	Лекции
	34
	34
	
	
	

	Практические занятия (ПЗ)
	34
	34
	
	
	

	Семинары (С)
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа  (всего), в том числе
	40
	40
	
	
	

	Общая трудоемкость :                                    часы

                                                        зачетные единицы
	108
	108
	
	
	

	
	3
	3
	
	
	


