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1. Цели и задачи дисциплины: 

1.1. Цели дисциплины: 
Основной целью изучения дисциплины «Введение в профессиональную деятельность» является знакомство студентов с будущей профессией, с требованиями к квалификации маркетолога, с содержанием и основными сферами деятельности выпускников профиля «Маркетинг». 

1.2. Задачи курса: 
· изучить сущность маркетингового подхода к управлению организацией;

· уяснить содержание базовых терминов маркетинга;

· изучить условия изменения роли и места маркетинга в деятельности современных организаций;

· раскрыть содержание основных видов маркетинговой деятельности;

· изучить основные положения этического кодекса маркетолога;
· создать положительную мотивацию обучения студентов на выбранном профиле.

2. Место дисциплины  в структуре ООП: 
Дисциплина входит в Математический и естественнонаучный цикл и является дисциплиной по выбору студента. Изучение данной дисциплины послужит базой для освоения в дальнейшем таких профильных дисциплин, как «Маркетинг», «Теоретические основы маркетинговых исследований», «Рекламная деятельность», «Управление личными коммуникациями», «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности». Изучение дисциплины осуществляется параллельно с такими курсами, как «Теория менеджмента», «Институциональная экономика» и др.

3. Требования к результатам освоения дисциплины:

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:

3.1. Общекультурные компетенции:

Слушатели курса должны обладать способностью самостоятельно приобретать и использовать новые знания и умения, осуществлять научные коммуникации.
3.2. Профессиональные компетенции:

Бакалавры после изучения дисциплины должны обладать и профессиональными компетенциями – владением основными маркетинговыми терминами, пониманием сущности маркетинга, его назначения в деятельности современной компании, способностью поиска, сбора, обработки информации по теме исследования, владением способностью проводить самостоятельные исследования и представлять его результаты.

В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать: 
- основные маркетинговые термины;
- сущность маркетинга, его цели, принципы и функции;

- основные сферы деятельности маркетолога, требования к его квалификации.

Уметь:
- собирать, обрабатывать, анализировать и обобщать информацию по теме исследования.

Владеть: 

- умением использовать полученные знания для ведения научной, исследовательской деятельности, выполнения научных работ;

       - умением использовать полученные знания для подготовки  выступления, презентации, творческой работы по маркетинговой проблематике.

4. Объем дисциплины и виды учебной работы

	Вид учебной работы


	Всего часов/ зачетных единиц
	Семестры

	
	
	2
	
	
	

	Аудиторные занятия (всего), в том числе
	34
	34
	
	
	

	Лекции
	17
	17
	
	
	

	Практические занятия (ПЗ)
	17
	17
	
	
	

	Семинары (С)
	-
	-
	
	
	

	Самостоятельная работа  (всего), в том числе
	38
	38
	
	
	

	Общая трудоемкость :                                    часы

                                                        зачетные единицы
	72
	72
	
	
	

	
	2
	2
	
	
	


